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STRATEGI FOR BY- OG

HANDELSLIVET | SYDHAVNEN

Formalet med denne strategi er at skabe ramme
og retning for omradefornyelsens arbejde, her-
under brug af den afsatte million til lokale initiativer
("Kvartermanagerpuljen™)

Strategiens ene hovedgreb er de tre geografiske

niveauer:

» Stedet (de lokale by- og handelslivsnetveerk)

* Kvarteret (fx AKB'’s udlejermodel, evt. en tilsva-
rende for gvrige udlejere) og ""Forum for by-
og handelsliv i Sydhavnen” — et forum pa tvaers
af de 5-7 netveerk.

* Bydelen i form af Innovationsdistrikt Sydhavn

Strategiens andet hovedgreb er robusthed. Det
skal vaere en strategi, som finder balancepunktet
mellem at skabe ramme (veere konkret og preecis)
uden at sette arbejdet i feengsel (veere modta-
gelig overfor nye muligheder og forandringer i
omverden)

Strategien bygger pa en logik, hvor bylivet star helt
centralt. Ved at styrke bylivet styrkes handelslivet.
Byrum og butikker skal farst og fremmest vurderes
pa, om de bidrager til bylivet. Derfor far kultur/
natur ogsa en sarlig rolle, da de to lokale styrke-
positioner er vasentlige bidragsyder til bylivet.

Endelig skal by- og handelslivet bidrage til at reali-
sere visionen om Sydhavnen som Energikvarter.
Derfor det steerke fokus pa cirkuleer gkonomi og
naturen. Det er ogsa her den sociale dimension
kommer ind; lokale arbejdspladser til lokalbefolk-
ningen, social inklusion (fx URBACT, vikarordninger,
sociale klausuler etc.)

INDHOLD

Vision

Partnerskaber

Byliv er malet og midlet
Fremtidens gkonomi og forbrug
Biodiversitet og grenne dndehuller
Kulturproduktion

Flere og flere kommer i Sydhavnen
Strategisk og aktiv udlejning
Sydhavn med kvalitet

Fleksible byrum for alle

Flere butikker og markedsmuligheder
Oversigtskort og lokale initiativer




Det der binder Sydhavnen sammen er de vel-
disponerede byrum, arkitekturen i de enkelte
bydele, naturen og et set af feelles veerdier.
Det skal der vaernes om.

Sydhavnen rummer mange kontraster, som til
sammen skaber en staerk faelles identitet. Det
er en styrke.

Kontrasterne kan ses i nyt og gammelt, have-

foreninger og etageejendomme, boliger og erhverv.

Sydhavnen er parat til en fremtid, hvor vi forbruger
mindre men bedre, gar fra skrot til slot og har et
steerkt kulturliv. Det skal vi bygge pa.

Med det udgangspunkt har Omradefornyelsen
en vision:

Sydhavnen skal have et levende byliv med et velfun-
gerende handelsliv, baseret pa bydelens tradition for
tolerance, opfindsomhed og baredygtighed.
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DET VIL VI OPNA

| Sterke netveerk pa tveers af kvarteret og pa
tveers af lejere og ejere af erhvervslokaler
Et levende byliv

Forende i cirkuler gkonomi

Sociale partnerskaber

Forankring i robuste organisationer
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PARTNERSKABER

Omradefornyelsen skal ogsa pa langt sigt understatte
lokalsamfundets udvikling af erhvervs- og handelslivet
| form af partnerskaber, som binder bydelen sammen
pa tre niveauer: Bydelen, kvarteret og stedet.

Pa bydelsniveau kan det ske i et kommende
Innovationsdistrikt, som Kgbehavns Kommune
er ved at udvikle i teet samarbejde med Aalborg
Universitet Kgbenhavn

Pa kvarterniveau vil AKB, Kgbenhavn imple-
mentere en strategisk udlejermodel, hvor erhvervs-
udlejningen af Borgbjergsvej og omegn varetages
af en erhvervskoordinator i et samarbejde med

et beboerdemokratisk udvalg. Omradefornyelsen
etablerer et forum for by- og handelsliv, som blandt
andet skal arbejde for, at flere udlejere gar sammen
| strategiske samarbejder.

Pa stedniveau er der seks by- og handelslivs-
zoner, som i lgbet af de kommende ar skal arbejde
med deres egne strategier. Se desuden faktabokse
pa sidste side.

En by- og handelslivszone kan, ndr den er organise-
ret i fx en forening, fa dekket event- og netvaerks-
aktiviteter til i alt kr. 50.000.

BYDELSNIVEAU
Innovationsdistrikt Sydhavn

KVARTERNIVEAU
Strategisk udlejning
Forum for by- og handelsliv

STEDNIVEAU
Seks netveerk for
by- og handelsliv




BYLIV ER MALET OG MIDLET

Bylivet i Sydhavnens streggader er altafggrende
for et levende og baredygtigt handelsliv.

Et godt byliv i Sydhavnen betyder; at mange
mennesker pa tvars af alder og sociale forskelle
opholder sig i byrummet, og at der er den rolige
afslappede, hyggelige og inkluderende stemning,
som bydelen er kendt for.

Det gode byliv opstar i et samspil mellem
Byrum — Butikker — Udlejer

Byens rum kan give plads til ophold, udeservering,
events og hygge.

Butikkerne kan ogsa udnytte byens rum og
selv have dbne facader og fx tilbyde kunstnere
at optrade eller fungere som galleri.

Udlejere kan tenke strategisk og sztte fokus
pa, hvordan erhvervslejere bidrager til bylivet
og strategien.

Kvartermanageren administrerer et budget pd
700.000 kr. til investeringer, som understatter
det gode byliv i Sydhavnen.




FREMTIDENS 9KONOMI
OG FORBRUG

| fremtiden vil forbrugeren efterspgrge mere end
blot et produkt. En gl er ikke kun en gl. Forbrugerne
stiller i hgjere grad krav om gkologi, neerhed samt
social og miljgmaessig ansvarlighed. Det kaldes cir-
kuleer gkonomi, og det har Sydhavnen rigtig gode
forudseetninger for.

Guldminen er et eksempel pa, hvordan byens
storskrald bliver til en ravare for lokale designere
og producenter.

Bydelens iveerksaettere vil ogsd producere og
selge bedre og ikke blot mere. Dem vil vi give
en ekstra hjelpende hand.

Pa Borgbjergsvej og Mozartsvej ligger butikker
og cafeer, som vil indrette med, og szlge lokalt
producerede produkter - med respekt for miljz
og ressourcer. Dem skal vi stgtte og udvikle.

Aalborg Universitet Kgbenhavn er med sine
5.000 studerende og 500 ansatte vigtige kunder, og
universitetet har cirkuleer gkonomi som et af sine
centrale indsatsomrader. Til sammen udger det den
samlede produktionscirkel, som kan realisere den
cirkuleere gkonomi i Sydhavnen

PRODUKTION
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BIODIVERSITET OG
GRONNE ANDEHULLER :

En helt sarlig kvalitet ved Sydhavnen er de store herligheds-
veerdier | den vilde natur pd Tippen, de grenne strag og
mange forhaver i det gamle Sydhavns byrum - og selvfalgelig
havnen.

Tilsammen er det med til at understrege bydelens muligheder
for at skabe et attraktivt kvarter, hvor naturen indgdr som et
integreret element i bylivet.

Omrddefornyelsen arbejder i forvejen med en lang raekke
gronne tiltag i bydelen, som aktivt indgar i udviklingen af byli-
vet. For at give bylivet Sydhavnskant og stemning, vil vi bruge
den mangfoldige og vilde natur som beplantning. For eksempel
I blomsterkasser ved banke og andre opholdsrum.
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KULTURPRODUKTION

Kulturlivet i det gamle Sydhavn er mangfoldigt og blandt
de stgrre aktgrer kan navnes:

Sydhavn Teater

(fra 2017-2021 Lille Storbyteater)
Kvartershuset pd Borgbjergsvej

Café Posthuset (Sydhavns Compagniet)
Kulturhuset Karens Minde

(café, bibliotek, jazzfestival mv.)
Foreningen Sydhavnsgade

(midlertidigt kulturhus for unge)
Frederiksholm Kirke

Omradefornyelsen arbejder for; at ledige butikslokaler mid-
lertidigt kan bruges til fx teaterforestillinger, sma koncerter,
gallerier og veerksteder.

Samtidig vil omradefornyelsen engagere kulturproducenter
og andre i at bruge byens rum til udstillinger, events eller
forestillinger.

Et kommende forum for kulturproduktion i Sydhavnen vil
lzbende inddrages i by- og handelslivet.

r

LW



r’_"“ ..

FLERE OG FLERE KOMMER l SYDHAVNEN

Det gamle Sydhavnen ligger i dag klemt inde bag
store trafikgader og er omkranset af enten nyt
byggeri eller industri. Det betyder, at opfattelse
af bydelen star i skeerende kontrast til bydelens
charme og arkitektoniske kvaliteter.

Der ligger en stor udfordring i at zndre bydelens
image, sa flere vaelger at handle i butikkerne, bruge
kulturinstitutionerne eller blot drikke en kop kaffe
pa en café. Omradefornyelsen og Forum for By-
og Handelsliv vil derfor have et szrligt fokus pa at
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Udlejere af butiks- og erhvervslokaler bgr i frem-
tiden vaere langt mere aktive og tenke strategisk.
lkke blot for at gavne den enkelte udlejer pa kort
sigt, men ogsa for at gavne Sydhavnens samlede
by- og handelsliv.

fremhaeve bydelens kvaliteter og synliggere mulig-
hederne ved fx skiltning, som leder ind i bydelen,
markere bydelens porte og bruge serligt byrums-
inventar til at skabe identitet.

Dette vil ske i et teet samarbejde med forvaltnin-

gen, sa lgsningerne bliver holdbare. AKB, Kgbenhavn viser vejen, og har samlet deres

erhvervslejemal i et udvalg og ansat en erhvervs-
koordinator. Erhvervskoordinatoren har dialogen
med butiksejerne, er opsegende i forhold til nye
lejere og sikrer den gode dialog med de ni delta-
gende afdelinger.

Denne strategi vil desuden indgd i omradefornyel-
sens generelle brandingindsats af bydelen.

STRATEGISK OG AKTIV UDLEjNING

Omradefornyelsen vil koncentrere sig om Mozarts-
vej og Stubmellevej/Hammelstrupvej i forhold til

at organisere udlejere og erhvervsdrivende om en
feelles udlejningsstrategi.

Her vil kvartermanageren stgtte op om udlejere
med at udforme aktive lejekontrakter, som fx kan
omfatte sociale hensyn, forslag til byvendte aktivi-
teter eller facadevedligehold. Den Igbende dialog
mellem lejer og udlejer kan ogsa omfatte sociale

partnerskaber, udvikling af butikken og indretning.
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SYDHAVN MED KVALITET

i

Det gamle Sydhavn udger med sine veldispone-
rede byrum og elegante arkitektur et godt modspil
til bade det teette Vesterbro og de nye bydele, som
skyder op i havnen.

Med over |10 butikker er der et godt afszt for

at treekke flere kunder og besggende til, ligesom
bydelen kan rumme flere store begivenheder som
Stay True festivalen.

Det kraever omvendt ogsa, at arkitektur, byrum og
byrumsinventar tager afseet i det bevaringsveerdige
og i bydelens historie.

Det betyder konkret, at bygningsejere og erhvervs-
liv bar veere nensomme, nar der renoveres og fast-
holde det originale udtryk, og at facader og skiltning
fremhaver bydelens szrlige karakter og stemning.

Renoveringer og @ndringer af byrum og byrums-
inventar ber forsterke Sydhavnens szrlige landska-
belige karakter. Det kan fx vaere i valg af baenke og
indretning af opholdsrum med diskret belysning.

FLEKSIBLE BYRUM FOR ALLE

De kommende ar vil veere praeget af metrobygge-
riet, og det vil blandt andet betyde, at der kommer
mindre gennemkgrende trafik. Det vil ogsd betyde,
at Borgbjergsvej og Mozartsvej vil fa nye mulig-
heder for at anvende fx parkeringspladser mere
fleksibelt.

Serligt mellem kl. 08-17 er parkeringsbelzegningen
lav pd Mozartsvej og Borgbjergsvej, og det giver
mulighed for, at butikkerne kan skabe et byrum
pa de ubenyttede parkeringspladser.

Med inspiration fra New York og andre byer, vil
omradefornyelsen arbejde pa at skabe flere byrum,
som kan szttes op og pakkes ned pa en enkelt dag.
Det kan ske som et socialt partnerskab eller i part-
nerskab mellem udlejer og lejer.

Malet er at skabe mere plads til bedre byliv.



FLERE BUTIKKER OG
MARKEDSMULIGHEDER

Sydhavnens kunder er lokale og loyale, men der efterspar-
ges ogsa flere butikker med et mere varieret udbud og ikke
mindst et starre fokus pd kvalitet og beeredygtighed.

For at udvide mulighederne for salg, ligger der gode mulig-
heder i at teenke kreativt i forhold til salgssteder, ligesom
der fortsat er en del tidligere erhverv i keelderlokaler, som
kunne genetableres som butikker; gallerier eller arbejdende
vaerksteder.

Et @get udbud af salgssteder kan ogsd ske ved at indrette flere
pladser med stremstik, vand og forankringskroge og peele til
sejl og overdakninger. Det vil ggre det lettere at etablere mar-
kedsdage og understgtte de madmarkeder, som Kgbenhavns
omradefornyelser er ved at introducere i hele byen.

Omradefornyelsen vil ogsa arbejde for mere fleksibel brug

af butikslokaler — sékaldte mikrobutikker — hvor lokale pro-
ducenter, designere og kunstnere kan have kombineret salg,
veerksted og gallerier.




2'FORUM FOR BY- OG HANDELSLIV

Forum for By- og Handelslivet i Sydhavnen er en aben gruppe,
hvor alle med interesse kan deltage. Der skal sarligt rekrut-
teres fra de lokale by- og handelslivsnetvaerk samt fra lokale
ankervirksomheder som AAU KBH og AKB, Kgbenhavn.

Forummet mades kvartalsvis, og kvartermanageren er formand.

Forummet har til formal at:
*  Realisere strategien
*  Forankre by- og handelslivet i lokale netvaerk

og i Innovationsdistrikt Sydhavn

4+ ANKERVIRKSOMHEDER

Ankervirksomheder er karakteriseret ved deres
*  Storrelse sd de fx har et CSR program
. @nske om at stotte deres lokalomrade

*  Rolle som sponsor eller mentor

| Sydhavnen er der en rakke virksomheder, som kan
blive ankervirksomheder:

*  Aalborg Universitet Kgbenhavn

*  Arbejdernes Landsbank

- COOP

*  Sjeldani Ejendomsadministration

Z-1URBACT

EU programmet "URBACT” har bevilget 550.000 kr. til at
stotte Forum for By- og Handelsliv i at finde bylivslasninger
for udsatte grupper i samarbejde med otte andre europziske
byer. Omradefornyelsen vil bruge inspirationen til at skabe
bedre samarbejde mellem bydelens udlejere, erhvervsliv og

sociale indsatser.

-t INNOVATIONSDISTRIKT

Innovationsdistrikt Sydhavn er udpeget af @konomiforvaltningen
i Kebenhavns Kommune, som en af fire byudviklingszoner med
serligt fokus pa innovation, vaekst og beskaftigelse indenfor

energi, cirkuler skonomi og teknologi.

Innovationsdistriktet tenkes at blive bygget op omkring et
udviklingsrad, som kan besta af beslutningstagere fra Aalborg
Universitet, Kgbenhavns Kommune samt reprasentanter for
civil- og erhvervslivi omradet. Radet bliver ansvarlig for en
overordnet vision og strategi for omradet, samt realisering af
en falles udviklingsplan. Det bliver ogsa radets ansvar, at der
Iabende sker en tilpasning af projektet i takt med, at projektet

udvikler sig.

Til at statte arbejdet bliver der etableret et lokalt sekre-

tariat bestaende af ansatte for aktgrerne i udviklingsradet.
Sekretariatet har den udfgrende funktion i forhold til handleplan
og malsaetninger. De star desuden for at etablere og vedligeholde

netvaerk pa tvers af eksisterende og nye projekter i omradet.

OBY- OG HANDELSLIVS ZONE I:

BORGBJERGSVE])

Borgbjergsvej er den ene store handelsgade i Sydhavnen. AKB
Kgbenhavn har ansat en erhvervskoordinator samt nedsat et
strategisk erhvervsudlejningsudvalg, der bestar af reprasen-

tanter fra de deltagende afdelinger. P4 sigt skal indsatsen veaere

okonomisk selvbzrende.

Det er malet at konkretisere og implementere en felles
udlejerstrategi, som blandt andet vil gore udlejningen mere
aktiv og fa mere fokus pa bylivet, butikkernes kvalitet samt

at forenkle udlejningen.

OBY- OG HANDELSLIVS ZONE 2:

MOZARTSVE])

Mozartsvej er den anden store handelsgade i Sydhavnen,

som strakker sig fra Mozarts Plads til Sjeler Boulevard

Pa Mozartsvej ligger mange sma butikker, varksteder og
caféer. Langs Mozartsvej er der flere gode hjgrner og mulig-
heder for at skabe opholdsrum samt plads til nye markeds-
muligheder. Enkelte kaldre kan ogsa omdannes til erhverv,

hvis ejerne gnsker det.

En vaesentlig opgave bliver at udvikle en felles udlejnings-

strategi og udvikle facader og butikker.

OBY- OG HANDELSLIVS ZONE 3:
STUBMOQLLEVE)J/HAMMELSTRUPVE]

Pladsen omkring Mozartsvej, Hammelstrupvej og Stubmgllevej

har i dag et velfungerende handelsliv med Irma og Super-

brugsen, som traekker mange kunder og besggende.

Pladsen rummer et stgrre potentiale i forhold til markedsdage
og events, som afhanger af de forskellige matrikelejeres inte-

resse i at indga i strategiske partnerskaber om bade udlejning

og brug af pladsen.

Et szrligt fokuspunkt er mulighederne for at skabe ophold for

alle, séledes at bydelens mange forskellige brugere oplever sig

velkomne og trygge i byrummet.

OINDUSTRITREKANTEN

Industritrekanten ligger mellem Scandiagade, Borgmester

Christiansensgade og Sydhavnsgade. | en midlertidig periode

har den kulturproducerende forening Sydhavnsgade, sammen

med GivRum mulighed for at eksperimentere og afholde

events.

Med udgangspunkt i Industritrekanten vil omradefornyelsen
invitere kulturproducenter i hele bydelen til at opbygge et
kulturforum, som bade skal styrke relationerne internt i by-
delen, bygge bro til det nye Sydhavnen og bidrage til bydelens

samlede byliv

O PERSPEKTIV ZONE I:

SYDHAVNS STATION & OMEGN
Mellem Sydhavnens Station og Borgbjergsvej ligger en del
offentlige arealer, som i dag virker misligholdte og utrygge.

De kunne pa sigt blive udviklet til en by- og handelslivszone.

OPERSPEKTIV ZONE 2:

S)J/ALGR BOULEVARD

| forbindelse med udviklingen af Karens Minde Aksen, vil
omradefornyelsen vurdere, om straekket mellem stationen
og parken, samt relationen til Vestre Kirkegard, kan udvikles

til en by- og handelslivszone.

O PERSPEKTIV ZONE 3:

NY ELLEBJERG STATION & OMEGN

Omréadet mellem Ny Ellebjerg Station og Stubmgllevej
rummer et stort erhvervspotentiale, som ogsa indgar i
Innovationsdistriktet. Omradefornyelsen vil i dialog med
kommunens gvrige forvaltninger undersgge mulighederne

for en by- og handelslivszone.

Perspektivzone 3: By- og handelslivszone I:
Ny Ellebjerg station og omegn Borgbjergsvej

Perspektivzone |:
Sydhavns station
og omegn

Perspektivzone 2:
Sjalor Boulevard

Industritrekanten

By- og handelslivszone 3:
Stubmgllevej/
hammelstrupvej
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By- og handelslivszone 2:
Mozartsvej
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Omradefornyelsens indsats Igber fra 2015-2020 og
er finansieret af Kgbenhavns Kommune, URBACT samt
Trafik- og Boligministeriet.
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